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Verbreitungsgebiet und Auflagen  

Titel ZIS-Code* verbr. Auflage** davon
  lt. IVW II/2017 ePaper

Abendzeitung 101943 Mo.-Sa. 50.391 795 
  Mo.-Fr. 49.339 795  
  Sa. 53.814 795

MetropolKombi 104864 Mo.-Sa. 96.958 1.932
München-Landshut  Mo.-Fr. 95.212 1.932 
(AZ mit Landshuter Block  Sa. 103.527 1.932
der Mediengruppe)

  *ZIS = Zeitungs-Informationssystem der ZMG
** Auflagen beinhalten auch die ePaper

Augsburg Passau
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München

Nürnberg

Regensburg
Straubing

Bayreuth

Würzburg

Nielsen IV/ 
Bayern

Wir bieten verschiedene Kombinationsmöglich-
keiten in der Metropolregion: (s. Seite 20 – 22)
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5 9Allgemeine Verlagsangaben  

Kontakt 
Anschrift:  Abendzeitung München Verlags-GmbH
 Mitglied der Mediengruppe Straubinger Tagblatt/Landshuter Zeitung

 Garmischer Straße 35
 81373 München

Telefon Zentrale:  089/2377-0

Telefon Anzeigenverkauf:  089/2377-3310

Telefax:  089/2377-3399

E-Mail:  anzeigenverkauf@az-muenchen .de

Internet:  www .az-muenchen .de

Bankverbindung:  Münchner Bank eG 
 IBAN: DE78 7019 0000 0002 0502 00 
 SWIFT-BIC: GENODEF1M01

Rabattstaffel 
bei Rabattabschluss und Abnahme folgender Frequenzen bzw . Volumina

Erscheinungsweise:
werktäglich morgens

Anzeigenschluss- und Rücktrittstermine:
Für Anzeigenaufträge und Druckunterlagen  
der Montags- bis Freitagsausgabe jeweils am 
Werktag vorher um 12 Uhr, für die Samstags-
ausgabe am Donnerstag um 16 Uhr . 

Chiffregebühr:
Abholung oder Zusendung J 7,50 inkl . MwSt .

Vereine und soziale Institutionen:
15% Nachlass vom Grund- oder Lokalpreis bei 
nicht kommerziellen Inhalten .

Zahlungsbedingungen:
Zahlbar sofort nach Erhalt der Rechnung ohne 
jeden Abzug .

Geschäftsbedingungen:
Aufträge werden zu den Allgemeinen Geschäfts-
bedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen 
in Zeitungen und Zeitschriften und zu den 
zusätzlichen Geschäftsbedingungen des  
Verlages ausgeführt (s . Seiten 20/21) .

 Malstaffel Mengenstaffel Rabatt

  6 Anzeigen 3 .000 mm 5%
 12 Anzeigen 5 .000 mm 10%
 24 Anzeigen 10 .000 mm 15%
 52 Anzeigen 20 .000 mm 20%
  100 .000 mm 25%

Doppelanzeigen werden als eine Anzeige im Abschluss berücksichtigt .



6 9Platzierungsbedingungen und Sonderformate  

Sonderformat Mindestgröße Maximalgröße Anmerkung zur Berechnung

Griffeckanzeigen 150 mm hoch 300 mm hoch  
2 Textspalten 92,5 mm breit 92,5 mm breit 

 
 

auf Textseiten 

Eckfeld-Anzeigen 150 mm hoch 300 mm hoch 
4 Textspalten 187,5 mm breit 187,5 mm breit 
auf Textseiten 

Eckfeld-Anzeigen 150 mm hoch 300 mm hoch 
3 Textspalten 140 mm breit 140 mm breit 
auf Textseiten 

Blattbreite Anzeigen 50 mm hoch 430 mm hoch  Ab 390 mm Höhe wird die 
auf Textseiten 282,5 mm breit 282,5 mm breit volle Satzspiegelhöhe angerechnet .
    

Blatthohe Anzeigen 430 mm hoch  430 mm hoch 15% Aufschlag
auf Textseiten  45 mm breit 140 mm breit 
  

Tunnelanzeigen 200 mm hoch 300 mm hoch Bund (Mittelspalte) gilt als
im Textteil 217,5 mm breit 312,5 mm breit 1 zusätzliche Spalte + 15% Aufschlag 
 = 4 Spalten plus Bund = 6 Spalten plus Bund  

Panoramaanzeigen 100 mm hoch 430 mm hoch  Bund (Mittelspalte) gilt als 1 zusätzliche
 595 mm breit 595 mm breit Spalte . Ab 390 mm Höhe wird die volle
 = 12 Spalten plus Bund  = 12 Spalten plus Bund  Satzspiegelhöhe angerechnet .
  



7 9Platzierungsbedingungen und Sonderformate    

Sonderformat Mindestgröße Maximalgröße Anmerkung zur Berechnung

Textteilanzeigen 20 mm hoch 150 mm hoch Erhöhter Textteil-mm-Preis siehe Seite 9  
 45 mm breit 92,5 mm breit (da von 3 Seiten mit Text umgeben) 

 

Blattbreite Anzeigen auf  50 mm hoch  80 mm hoch Anzahl Textspalten x Anzeigenhöhe 
Textseiten unter 282,5 mm breit 282,5 mm breit 50% Aufschlag
der Seitenmitte   

L-Anzeigen waagerechter Teil: waagerechter Teil: 
im Textteil 50 mm hoch 92,5 mm breit 100 mm hoch 235 mm breit
 senkrechter Teil: senkrechter Teil:
 100 mm hoch 45 mm breit 430 mm hoch 92,5 mm breit

Flexanzeigen    Größen und Preise auf Anfrage 
     

Anzeigenstrecken 4 Seiten 6 Seiten 4 Seiten – 25%; 5 Seiten – 30%;  
   6 Seiten – 35% Rabatt (zählt zum 
   Abschluss, Abschlussrabatt wird  
   berücksichtigt – nicht additiv)  

Prospektstrecken ab 4 Seiten 
 

Half Cover    Berechnung: 
   2x 1/1 Seite 
   1 . + 3 . Buch: 20% Aufschlag
   2 . + 4 . Buch: 10% Aufschlag
  

Ein Half Cover wird um die halbe erste und die ganze letzte Seite 
eines Buches gelegt . (erste Seite: 430 mm hoch x 140 mm breit; 

letzte Seite: 430 mm hoch x 282,5 breit)  
Sie kann nur im Doppel 1 . + 3 . Buch oder 2 . + 4 . Buch erfolgen

Berechnung waagerechter Teil:  
Anzahl Textspalten x Anzeigenhöhe
Berechnung senkrechter Teil:
Anzahl Textspalten x Anzeigenhöhe (abzüglich  
der mm-Höhe aus waagerechtem Teil)

Prospektstrecken (Zeitungsformat) werden in  
Zeitungspapierqualität vorproduziert 
und der aktuellen Ausgabe als Zeitungsbestandteil 
zugeführt. (Preis wird nach individuellen 
Anforderungen kalkuliert)
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Premiumplatzierungen Schwarz / Weiß 4-farbig

Erscheinung Grundpreis 
EUR/mm

Ortspreis 
EUR/mm

Grundpreis 
EUR/mm

Ortspreis 
EUR/mm

Titelseite  1. Titelkopf: 2spaltig, 90 mm bis 100 mm hoch

 2. Griffecke: 2spaltig, 130 mm bis 150 mm hoch
 3. Titelstreifen: 6spaltig, 40 mm bis 80 mm hoch

Mo . - Fr .
Sa .
Mo . - Fr . 
Sa .

14,92
15,66

5,59
5,87

12,68
13,31

4,76
4,99

19,39
20,36

7,27
7,64

16,48
17,31
6,18
6,49

Formatanzeigen 
auf Textseiten

 4. Seite 2:  2spaltig 100 mm hoch oder 4spaltig 80 mm hoch, 
jeweils vom Bund aus

 5. Seite 3: 2spaltig 150 mm hoch oder 6spaltig 80 mm hoch
 6. Stadtviertel-Seite: 6spaltig, 40 mm bis 80 mm hoch

Mo . - Fr .
Sa .

4,66
4,89

3,96
4,16

6,06
6,36

5,15
5,41

Buch-Aufschlagseite  7. Kopf-Anzeige: 2spaltig, 42 mm hoch
 8. Streifen: 6spaltig, 40 mm bis 80 mm hoch
 9. Eckfeld: 3spaltig, 200 mm hoch

Mo . - Fr .
Sa .

4,66
4,89

3,96
4,16

6,06
6,36

5,15
5,41

Letzte Seite (Leute) 10. Leute-Kopf: 2spaltig, 90 mm bis 100 mm hoch

11. Streifen: 6spaltig, 40 mm bis 80 mm hoch
12. Eckfeld:  3spaltig, 200 mm hoch

Mo . - Fr .
Sa .
Mo . - Fr . 
Sa .

7,46
7,83
4,66
4,89

6,34
6,66
3,96
4,16

9,70
10,18

6,06
6,36

8,24
8,65
5,15
5,41

412.

10.
7.

9.

6.
5.4.

1.

2.

8. 11.3.
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Grundpreise Schwarz / Weiß 4-farbig

Nr . Tarif Erscheinung EUR/mm Textteilanzeige EUR/mm Textteilanzeige

450 Abendzeitung Mo . - Fr .
Sa .

3,73
3,92

11,19
11,75

4,85
5,09

14,54
15,27

470

471

Kombipreis Stellenanzeigen 
(Doppelschaltung)
Stellenanzeigen 
(Einzelschaltung)

Mi . / Sa . oder Sa . / Mi .

Mi .
Sa .

6,36

4,10
4,31

8,27

5,34
5,60

473
474

Kombipreis Immo-Anzeigen (Doppelschaltung)
Immo-Anzeigen (Einzelschaltung)

Mi . / Sa . oder Sa . / Mi .
Mi .
Sa .

5,79
3,73
3,92

7,51
4,85
5,09

476
477

Kombipreis Kfz-Anzeigen (Doppelschaltung)
Kfz-Anzeigen (Einzelschaltung)

Mi . / Sa . oder Sa . / Mi .
Mi .
Sa .

5,79
3,73
3,92

7,51
4,85
5,09

479 Touristik und Gastgewerbe Mo . - Sa . 2,98 3,88

Ortspreise Schwarz / Weiß 4-farbig

Nr . Tarif Erscheinung EUR/mm Textteilanzeige EUR/mm Textteilanzeige

450 Abendzeitung Mo . - Fr .
Sa .

3,17
3,33

9,51
9,99

4,12
4,33

12,36
12,98

470

471

Kombipreis Stellenanzeigen 
(Doppelschaltung)
Stellenanzeigen 
(Einzelschaltung)

Mi . / Sa . oder Sa . / Mi .

Mi .
Sa .

5,41

3,49
3,66

7,03

4,53
4,76

473
474

Kombipreis Immo-Anzeigen (Doppelschaltung)
Immo-Anzeigen (Einzelschaltung)

Mi . / Sa . oder Sa . / Mi .
Mi .
Sa .

4,92
3,17
3,33

6,40
4,12
4,33

476
477

Kombipreis Kfz-Anzeigen (Doppelschaltung)
Kfz-Anzeigen (Einzelschaltung)

Mi . / Sa . oder Sa . / Mi .
Mi .
Sa .

4,92
3,17
3,33

6,40
4,12
4,33

479 Touristik und Gastgewerbe Mo . - Sa . 2,54 3,30

+ 30 Tage online 

auf www.abendzeitung-muenchen.de

+ 30 Tage online 

auf www.abendzeitung-muenchen.de
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Panorama-Anzeige 2/1
13-sp . (595 mm) x 430 mm = 5 .590 mm

1/1 Seite
6-sp . x 430 mm = 2 .580 mm

Junior Page
4-sp . x 287 mm = 1 .148 mm

Tausender-Format
4-sp . x 250 mm = 1 .000 mm

1/4 Seite Eckfeld
3-sp . x 215 mm = 645 mm

1/2 Seite
6-sp . x 215 mm = 1 .290 mm

1/3 Seite
6-sp . x 144 mm = 864 mm

 Grundpreis

Mo-Fr 12 .513,00
Sa 13 .132,20

 Ortspreis

Mo-Fr 10 .629,60
Sa 11 .171,40

 Grundpreis

Mo-Fr 27 .111,50
Sa 28 .453,10

 Ortspreis

Mo-Fr 23 .030,80
Sa 24 .204,70

 Grundpreis

Mo-Fr 6 .256,50
Sa 6 .566,10

 Ortspreis

Mo-Fr 5 .314,80
Sa 5 .585,70

 Grundpreis

Mo-Fr 3 .128,25
Sa 3 .283,05

 Ortspreis

Mo-Fr 2 .657,40
Sa 2 .792,85

 Grundpreis

Mo-Fr 4 .850,00
Sa 5 .090,00

 Ortspreis

Mo-Fr 4 .120,00
Sa 4 .330,00

 Grundpreis

Mo-Fr 5 .567,80
Sa 5 .843,32

 Ortspreis

Mo-Fr 4 .729,76
Sa 4 .970,84

 Grundpreis

Mo-Fr 4 .190,40
Sa 4 .397,76

 Ortspreis

Mo-Fr 3 .559,68
Sa 3 .741,12

Preisbeispiele für Farbanzeigen, s/w-Preise errechnen sich nach s/w-Tarif .
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Zeitung (Berliner Format) 
Format:  315 mm x 470 mm 
Satzspiegel:   282,5 mm x 430 mm
Anzeigen-mm pro Seite: 2 .580 mm
Panorama-Seite:  595 mm x 430 mm

Spaltenbreite
1-spaltig 45,0 mm
2-spaltig 92,5 mm
3-spaltig 140,0 mm
4-spaltig 187,5 mm
5-spaltig 235,0 mm
6-spaltig 282,5 mm

Anzeigenhöhen variabel 
mindestens  10 mm 
maximal  430 mm

Tabloid (Halbformat, A4-Magazin)

Format:  210 mm x 297 mm (A4)
Satzspiegel:  187,5 mm x 280 mm
Anzeigen-mm pro Seite:  1 .120 mm
Panorama-Seite:  415 mm x 280 mm

Randabfallende Anzeigen (A4 zzgl . 3 mm Beschnitt rundum) 
sind auf dem Umschlag und im Innenteil möglich . 

1 2 3 4 5 6

 282,5 mm

 
43

0 
m

m

 235 mm

 187,5 mm

 140 mm

92,5 mm

 45 mm

1 2 3 4

28
0 

m
m

 187,5 mm

 140 mm

92,5 mm

 45 mm

Größenübersicht

Preisberechnung 
Spaltenanzahl  x  Höhe in mm  x  Preis pro mm
(= Breite)

Formate und Satzspiegel  



12 9Prospektbeilagen  

Infos zur Auftragsabwicklung
Inhalt/Vorbehalt: Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines 
Musters der Beilage und deren Billigung bindend . Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder 
Zeitschrift erwecken werden nicht angenommen . Die Ablehnung eines Auftrages 
wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt . Prospekte dürfen außen keine 
Aufkleber enthalten . Werben Beilagen für zwei oder mehrere Firmen, werden sie 
wie zwei oder mehrere Beilagen berechnet . Siehe bitte auch die AGB und ZGB .

Beilagenhinweis: Nach Möglichkeit erfolgt ein kostenloser Beilagenhinweis, der 
aber nicht zugesicherter Auftragsbestandteil ist .

Mittlervergütung:  15 %, bei Berechnung des Grundpreises .

Anlieferungstermine: Höchstens 10 Tage, spätestens 3 Tage vor Beilegung .

Rücktrittstermin: 14 Tage vor Beilegung .

Konkurrenzausschluss und Platzvorschrift: Können nicht gewährt werden .

Beilagenbeschaffenheit/technische Angaben
1.  Format: Minimum: 148 x 210 mm – Maximum: 220 x 310 mm . Größere Formate 

müssen gefalzt sein, wobei das Endformat innerhalb der oben angeführten Wer-
te liegen muss . Prospekte in Format und Papierqualität der Zeitung auf Anfrage .

2.  Papiergewicht:  Einzelblatt DIN A 5, ab 160 g/m2 ungefalzt, 
Einzelblatt DIN A 4, ab 70 g/m2 gefalzt, ab 115 g/m2 ungefalzt, 
Einzelblatt DIN A 3, ab 70 g/m2 gefalzt auf DIN A 4 .

3.  Draht-Rückenheftung: Die Laufrichtung des Papiers muss grundsätzlich parallel 
zum Rücken sein . Auf keinen Fall darf das Produkt dünner als der Heftdraht 
sein . Klebebindung ist bevorzugt .

4.  Einschränkungen: Die Beilagen dürfen nicht aneinander kleben . Nur Normal-
falze sind erlaubt . Keine Leporello- und Fensterfalze .

Diese Falzformate sind möglich:

Mehrseitige Beilagen müssen den Falz an der langen Seite aufweisen .  
Es ist zu empfehlen, dass alle Sonderanfertigungen vorab mit dem Ansprech-
partner im Verlag abgeklärt werden . Bei verschränkten Lagen sollte jede Lage 
mindestens 8 cm Höhe haben . 

5.  Kontrollexemplare: Fünf Kontrollexemplare jeder Beilage müssen jeweils
7 Tage vor dem Einsteckdatum den Verlag erreichen .

Einbruchfalz
(senkrecht o . waagrecht)

Kreuzfalz WickelfalzParallelfalz

Lieferanschrift für Prospekte: Landshuter Zeitung, Porschestraße 20,  
84030 Landshut (Anlieferung Mo . bis Do . 7–12 und 14–16 Uhr; Fr . 7–12 Uhr)

Digitale 
Beilage+ •   inkl . digitalem Blätterkatalog aus Ihrer Beilage,  

mit praktischen Komfortfunktionen (Auflösung: 96 dpi)

•   7 Tage Standzeit auf abendzeitung-muenchen.de  
ab Erscheinungstermin der Printbeilage

€ pro Tausend bis 10 g 20 g 30 g 40 g 50 g Zuschlag je
      weitere 10 g

Grundpreis 96,50 103,50 110,50 117,50 124,50 7,00

Ortspreis     82,00 88,00 94,00 100,00 106,00 6,00

Ansprechpartner für Prospektbeilagen  
ist Ihr(e) Mediaberater(in) oder Telefon 089/2377-3310,  
Fax 089/2377-3399, E-Mail: anzeigenverkauf@az-muenchen .de

Alle Preise zzgl . MwSt .

Preise für Prospektbeilagen
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Anzeigenauftrag
Unabhängig von der Druckunterlage ist eine schriftliche Auftragserteilung 
mit Motivkennzeichnung erforderlich . Den schriftlichen Auftrag senden  
Sie per E-Mail oder Post/Fax an die Anzeigenabteilung .

E-Mail:  anzeigenverkauf@az-muenchen.de

Fax: 089 / 2377-3399 

Telefon für Rückfragen:  089 / 2377-3310 

Druckdaten
Digitale Übermittlung in geschlossenen Formaten wie  
PDF (vorzugsweise PDF/X-4:2008) mit ISOnewspaper26v4-Profil

Bildauflösung, Druckprofil
Minimal 200 dpi, optimal 350 dpi bei Grau- und Farbbildern,

1270 dpi bei SW-Bitmaps (Strich)

 Verwenden Sie das Standardprofil der Ifra für den Zeitungsdruck .  
Download über http://www .ifra .com „ISOnewspaper26v4 .icc“ .

Farben
 4c-Druck nach Euroskala; HKS- und Spotfarben werden grundsätzlich  
aus der Euroskala gedruckt . Es gelten die Prozentwerte des HKS- 
Gremiums . Drucktechnisch bedingte geringfügige Abweichungen im 
Farbton berechtigen nicht zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen .

Farb-PROOF | Andrucke
 Bei Anzeigen mit Zusatzfarben werden farbverbindliche Andrucke/Proofs 
(ISOnewspaper26v4 .icc), möglichst auf Zeitungspapier, erbeten .

Datenkontrolle
Alle übermittelten Anzeigen werden von uns drucktechnisch  
geprüft und unseren Produktionsbedingungen angepasst .

Druck
Druckverfahren:  Rotationsoffsetdruck

Druckform: Thermalplatte

Auflösung/Rasterweite: 1270 dpi/52er Raster (133 lpi)

Grundschrift:  Anzeigenteil 8 Punkt oder 2,12 mm;  
Textteil 9 Punkt oder 2,38 mm

Digitaler Datenempfang
E-Mail: anzeigenverkauf@az-muenchen.de

FTP: sr-stingray-2.idowa.de
   Lassen Sie sich für regelmäßige FTP-Übertragungen 

mit Kennwort und Passwort registrieren .

    Als Gast können Sie diesen Dienst mit dem  
Benutzernamen abendzeitungFTP und dem  
Passwort abendzeitungFTP nutzen .

Telefon: 09421 / 940-5240
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Gerne beraten wir Sie zu unseren Verlagspublikationen . Kontaktieren Sie uns: ✆ 0 89 / 23 77 - 33 10 · anzeigenverkauf@az-muenchen.de

Kinder-Abendzeitung 
in der Freitagsausgabe
(Anzeigenschluss: Freitag Vorwoche, 16 Uhr)

Wöchentlich kompetent aufbereitete Verlagspublikationen für alle Leserschichten.

Themen-Highlights

AZ-Magazin  
in der Wochenendausgabe
(Anzeigenschluss: Dienstag, 12 Uhr)

TV-Journal  
in der Wochenendausgabe
(Anzeigenschluss: Dienstag, 12 Uhr)

✓   Feuilleton

✓   Unterhaltung

✓   Reise

✓   Servicethemen

✓   Rätselteil

✓    Fernseh- und 
Hörfunk-
programm

✓   28 TV-Sender

Interessante Themen  
kindgerecht aufbereitet:

✓  Nachrichten,  
Wissenschaft 
und Technik

✓ Tier und Natur

✓ Rätselspaß & Humor
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Bayern 2 – das Radioprogramm
mit Hintergrund

Supermusik

bayern2.de

„Cobra 11“ schnappt wieder zu

Mehr als 20 Jahre hat „Die Autobahnpolizei“ schon auf
dem Zähler. Erst im März dieses Jahres „feierte“ der am
12. März 1996 bei RTL angelaufene Dauerbrenner sei-

nen runden Geburtstag. Doch ausgerechnet die Jubiläumsstaffel
im Frühjahr schwächelte. Insgesamt stand ein Marktanteil von
„nur“ 9,2 Prozent nach der Ziellinie. Auch knackte keine Episode
die Drei-Millionen-Zuschauer-Marke. Das gab es in der langen
Geschichte des Action-TV-Haudegens auch noch nicht. In der Lo-
gik des Quoten-Fernsehens sollte man meinen, dass nun auch
„Alarm für Cobra 11“ weiter eingebremst werden würde. Doch
genau das Gegenteil ist der Fall. RTL verpasst seinem Klassiker
nach einem inhaltlichen nun auch ein zeitliches Tuning. Ganze
zwölf Episoden umfasst die neue Herbststaffel. In den beiden
Vorjahren waren es jeweils sieben und neun frische Folgen.

Mehr Länge bedeutet auch mehr Zeit, sich an den neuen Part-
ner des Dauer-Arbeiters Semir Gerkhan (Erdogan Atalay, 49) zu
gewöhnen. Schließlich ist Daniel Roesner (32) als Paul Renner
auch erst seit der letzten Staffel dabei. Beide fahren einen deut-
lich unterhaltsameren und lockereren Kurs als in den Durchgän-
gen zuvor. Zudem bietet eine Verlängerung die Möglichkeit,
wieder mehr Gaststars auftreten zu lassen. Gleich in der ersten
der neuen Folgen wird groß aufgefahren. Semirs Ex-Chefin Anna
Engelhardt (Charlotte Schwab) gibt ein Comeback. Allerdings
landet sie in einer psychiatrischen Klinik. Semir will sie auf eige-
ne Faust dort herausholen. Dafür aber muss er an einer taffen
Aufnahmeschwester vorbei. Diese wird gespielt von Ex-Renn-
fahrerbraut Cora Schumacher. Andreas Schöttl/tsch

RTL, heute, 20.15 Uhr
Das aktuelle Team bei „Alarm für Cobra 11“: Paul Renner (Daniel Roesner, links) und Semir Gerkhan (Erdogan Atalay). Foto: RTL / Gordon Mühle

TV-QUOTEN VOM DIENSTAG

DIE ROSENHEIM-COPS
ZDF, 19.25 Uhr, 3,47 Mio.

HEUTE
ZDF, 18.59 Uhr, 3,43 Mio.

HEUTE-JOURNAL
ZDF, 21.45 Uhr, 3,12 Mio.

IN ALLER FREUNDSCHAFT
ARD, 21.04 Uhr, 5,23 Mio.

TIERÄRZTIN DR. MERTENS
ARD, 20.15 Uhr, 4,36 Mio.

TAGESSCHAU
ARD, 20 Uhr, 3,50 Mio.

Flimmer-Urvieh

Pixelig, ohne Fotos, in die
Jahre gekommen: Der Vi-
deotext hat viel gemein-

sam mit dem Testbild. Er wirkt
wie das Relikt einer längst ver-
gangenen Fernseh-Ära, ver-
sprüht Retro-Charme. Im Ge-
gensatz zum Testbild aber ist
seine Zeit noch nicht vorbei.
Vor mehr als 30 Jahren kam der
Videotext nach Deutschland –
und auch heute noch hat er
eine erstaunlich treue Fange-
meinde. Allein der Teletext des
Bayerischen Rundfunks, der
heute 30 Jahre alt wird, hat bis
zu 1,3 Millionen Nutzer an ei-
nem einzigen Tag.

Insgesamt nutzen rund 10,4 Mil-
lionen Menschen in Deutschland
täglich den Videotext der ver-
schiedenen Fernsehsender.
Sage und schreibe 41 Millionen
Menschen riefen ihn nach
ARD-Angaben im vergangenen
Jahr mindestens einmal auf –
und das obwohl sich die Me-
diennutzung dank Instagram,
Twitter und Co. inzwischen
doch dramatisch verändert hat.

„Es ist in der Tat ein Phäno-
men, dass der Videotext heute
noch so erfolgreich ist“, sagt
der Medienwissenschaftler
Klaus Meier von der Katholi-
schen Universität Eichstätt-In-
golstadt. Er hat folgende Erklä-
rung dafür: „Wenn Sie neue

Medientechnologie haben, die
einfacher zu gebrauchen ist,
dann verschwindet die alte
ganz schnell. Der Videotext ist
aber nach wie vor im Alltag
technisch einfach zugänglich
und gerade da, wo er benutzt
wird – auf dem Fernsehbild-
schirm in Wohnzimmer – hat
es das Internet noch schwer.“

Der Videotext, später auch
Teletext genannt, wurde in den
1970er Jahren in Großbritan-
nien erfunden und kam 1981
nach Deutschland. „In England
gibt es den Teletext nicht mehr,
auch wenn ihm dort viele
nachtrauern“, sagt die Chefin
des ARD-Textes, Frauke Lang-
guth. „Deutschland ist da schon
ein bisschen anders als andere
Länder – weil wir den Video-
text aber auch gepflegt haben.
In skandinavischen Ländern ist
er aber heute auch noch sehr
beliebt.“

Vor genau 30 Jahren, am 1.
September 1986, ging der Vi-
deotext des Bayerischen Rund-
funks auf Sendung und ist seit-

her rund um die Uhr verfügbar.
Zur Feier des Tages bekommt er
einen neuen Namen. „Aus Bay-
erntext wird BR Text“, teilte der
BR mit. „Der neue Name folgt
der veränderten Markenfüh-
rung im Bayerischen Rundfunk
(BR Fernsehen, BR Sport, BR24).
Aufgaben und Zuschnitt der
Redaktion ‚BR Text‘ ändern sich
aber nicht.“

Viel ändern kann sich auch gar
nicht, sagt Langguth – zumindest
technisch nicht. „An der alten
Optik können wir nichts mehr
ändern. Die Technik, die ja in
den 1970er Jahren in England
entwickelt wurde, wird nicht
mehr aktualisiert.“

Der Videotext beruht –
knapp erklärt – auf der soge-
nannten Austastlücke. Weil bei
der Fernseh-Übertragung nicht
alle 625 Bildzeilen genutzt
werden, bleiben einige übrig,
deren Raum für den Teletext
mit Schrift und Grafiken ge-
nutzt wird. Langguth: „Das
Aussehen wird oft mit dem In-

halt verwechselt – aber zu Un-
recht.“

Zwischen 700000 und 1,3
Millionen Nutzer rufen allein
den BR-Videotext nach Sender-
angaben pro Tag auf. Die am
häufigsten besuchten Seiten
sind demnach die Nachrichten
aus Bayern, Deutschland und
der Welt, dicht gefolgt vom
Sport-Angebot sowie Wetter-
und Programminformationen.

Ganz immun gegen die sich
wandelnde Medienwelt ist aber
auch der Videotext nicht. Im Ver-
gleich zu 2015 sank die Zahl
der täglichen Nutzer zwar nur
kaum merklich, 2014 riefen
aber noch mehr als 11 Millio-
nen Nutzer den Text mindes-
tens einmal am Tag auf – ein
Rückgang von mehr als einer
halben Million.

Die ARD hat sich darüber Ge-
danken gemacht, bindet nach
Angaben Langguths inzwi-
schen Live-Ticker in den Video-
text ein und Twitter-Kommen-
tare zum „Tatort“ oder zum
„Polizeiruf 110“.

Heute beginnt außerdem die
fünfte Ausgabe des Teletext-
Kunstfestivals. Vier Wochen
lang wird der Künstler Dan Far-
rimond die Zuschauer im ARD-
Text täglich mit neuen Video-
text-Kunstwerken überra-
schen.

Im vergangenen Jahr ver-
ewigte der Berliner Künstler
Ryo Ikeshiro den Po von US-
Sternchen Kim Kardashian in
roten und blauen Pixeln. ARD-
Text-Chefin Langguth sagt:
„Wir warten nicht, dass wir in
Schönheit sterben, sondern wir
machen schon etwas.“

Britta Schultejans

Pixelig und seit Jahren
optisch unverändert:
Der Videotext wirkt
heute völlig überholt.
Trotzdem nutzen ihn
noch Millionen – der
BR-Text wird heute 30

Schneller Überblick: Der BR-Videotext wird 30. Foto: Sven Hoppe/dpa

MEDIEN kompakt

●

▲

Er ist Homers neue Stimme
BERLIN Die neue deutsche
Stimme von Homer Simp-
son, Christoph Jablonka
(60), musste sich der TV-Se-
rie erst nähern. „Ich hab' es
nicht so intensiv verfolgt,
muss ich gestehen.“ Bei der
Vorbereitung habe er sich
vor allem an seinem Vor-
gänger Norbert Gastell ori-
entiert. „Viel besser kann
man’s nicht machen.“ Die
Reaktionen der Zuschauer,
die er mitbekommen habe,
seien bislang „relativ wohl-
wollend“. Er könne verste-
hen, dass die Fans eine ge-
wisse Zeit bräuchten, sich an die Umstellung zu gewöhnen.
Norbert Gastell hatte Homer 26 Jahre lang seine Stimme ge-
liehen. Er starb im vergangenen November.

●

▲

Böhmermann-Interna
BERLIN Die interne juristische Einschätzung der Bundesregie-
rung zum Schmähgedicht des TV-Satirikers Jan Böhmer-
mann (35) darf nicht veröffentlicht werden. Das hat das Ver-
waltungsgericht Berlin entschieden. Die Richter wiesen ei-
nen Eilantrag des „Tagesspiegels“ in Teilen ab, mit dem die
Zeitung erreichen wollte, Einzelheiten zu dem Vermerk zu
erfahren. Die Richter sahen in einer Veröffentlichung die Ge-
fahr einer Vorverurteilung Böhmermanns, berichtet die Zei-
tung. Allerdings habe das Auswärtige Amt Auskunft zu eini-
gen Details zum Zustandekommen des Kurzgutachtens ge-
ben müssen. Gegen Böhmermann läuft ein Ermittlungsver-
fahren wegen Beleidigung des türkischen Präsidenten Recep
Tayyip Erdogan.

Christoph Jablonka.
Foto: Fiebig/Audio Media Verlag/dpa

8A6LniQo

Größe der TV-Journal-Anzeigen:
Titelstreifen: 4,5-spaltig (208 mm) / 50 mm
Umschlagsseite 4: 4,5-spaltig (208 mm) / 285 mm

Formatmöglichkeiten
finden Sie auf Seite 8
„Buch-Aufschlagsseite“

Größe der Kinder-AZ-Anzeigen:
Titelstreifen: 6-spaltig / 80 mm,
Flexanzeige: Format auf Anfrage
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Unsere PR-Redaktion erstellt auf Ihre Bedürfnisse maßgeschneiderte 
Advertorials und Produktvorstellungen im vertrauten Erscheinungsbild 
unserer Verlagsbeilagen . Ein Advertorial zeichnet sich durch die redaktionelle 
Aufmachung der werblichen Inhalte aus . Dadurch behält der Leser eine hohe 
Aufnahmebereitschaft für die Vorstellung Ihrer Marke oder Ihres Produkts . 

Advertorials werden aufgrund rechtlicher Vorgaben mit dem Wort „ANZEIGE“ 
gekennzeichnet . Veröffentlichung zu den Anzeigen tarif-Konditionen des 
belegten Mediums, zuzüglich Kosten für inhaltliche Erstellung und Aufberei-
tung (nach Aufwand) .

Es ist schon etwas Besonderes, wenn sich Ihre Werbebotschaft auf eine 
Höhe von 47 cm und einer Breite von 126 cm auffalten lässt . Auf einer 
durch-gehenden Fläche von vier Seiten im Berliner Format und einem 
Produktumfang von acht Seiten hat Ihre Werbebotschaft nicht nur großen 
Raum für kreative Gestaltung und Wirkung, sondern erhält auch einen hohen 
Erinnerungswert .
Konditionen auf Anfrage .

Advertorial
Ihre Werbung in redaktionellem Gewand

Superpanorama 
Wir geben Ihrer Werbung RAUM!

Download der Online-Mediadaten: www.abendzeitung-muenchen.de/mediadatenaz

Präsentieren Sie sich auf unseren reichweitenstarken Online-Plattformen!

Digital
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Besondere Themen – verdienen ein besonderes Umfeld

Mit unseren zahlreichen Sonderthemen und Magazinen bieten wir den Werbekunden die Möglichkeit,  
sich an Veröffentlichungen zu saisonalen, lokalen und zielgruppen gerechten Themen zu beteiligen.

Gern lassen wir Ihnen den aktuellen Sonderthemenplan zukommen . Rufen Sie uns an . Telefon: 0 89 / 23 77 - 33 10

Den aktuellen Sonderthemenplan finden Sie unter mediadaten.abendzeitung-muenchen.de
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Ihre Vorteile
•   Spitzenplatzierung auf der Titelseite
•   Einzigartige, auffallende und interaktive Werbemöglichkeit
•   Verlängerte Werbewirkung
•   Hohe und messbare Rücklaufquote
•    Vielfältige Einsatzmöglichkeiten z .B . Gutscheine, 

Rabatt- und Aktions-Coupons etc .

Unser Service: Komplette technische Abwicklung  
von der Erstellung der Druckunterlage bis zu Verteilung.

MemoStick® 
Ihre Anzeige als Sticker auf der Titelseite  
Ihrer Abendzeitung ist ein sicherer Blickfang . 

Technische Angaben
Stickergröße 76 x 76 mm, beidseitig bedruckbar, selbstklebend, ablösbar,
Erscheinungstermine nach Absprache mit der Beilagendisposition
Vorlaufzeit: 3 Wochen oder nach Absprache
Mindestabnahme: 12 .500 Stück 

Standard-Stanzformen ohne Mehrkosten zur Auswahl

Weitere Stanzformen und Formate, wie MemoBooklet etc . auf Anfrage

Preise
Ortspreis ab 102,00 €/1 .000 Stück

Grundpreis ab 119,75 €/1 .000 Stück

Alle Preise zzgl. MwSt. – Bei den Preisen handelt es sich um 
Komplettpreise inklusive Gestaltung, Produktion, Media.

Die exklusive Werbeform:  
Memo-
Stick® 

✔  kleiner Einsatz – 
starker Effekt

✔  einfach abziehen
& aufbewahren

vale
com

Valecom AG
Industriestrasse 1
CH-8340 Hinwil
Telefon +41 44 938 78 78
Fax +41 44 938 70 70
info@valecom.com
www.valecom.com

WRH Marketing Deutschland GmbH

Otto-Volger-Straße 13

DE-65843 Sulzbach a. Ts.

Telefon +49 6196 7039 80

Fax +49 6196 7039 89

info@wrh-marketing.de
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an

d:
 2

1.
0

6.
20

13

Sonderformen

Hinweis: Die Abbildungen sind nicht maßstabsgetreu.

Die Gestaltungsvorlagen der oben dargestellten Sonderformen sind als 
PDF- und EPS-Dateien auf Anfrage bei uns erhältlich. Alternativ können 
Sie die EPS-Dateien im  MemoStick-eShop herunterladen: 
www.memostick.com

Individuelle Stanzformen sind gegen Aufpreis ebenfalls möglich. Bitte 
 sprechen Sie uns an. Separate Absprache über Ausführung und Liefer-
zeit vor Bestellung notwendig.

*  Hinweis: Die Stanzform Tannenbaum ist nicht für das Zeitungsformat 
Tabloid verfügbar.
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  1 .  „Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die 
Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in 
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung . 

  2 .   Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen . Ist 
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag 
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb 
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird .

  3 .   Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw . der in Ziffer 2 genannten 
Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen . 

  4 .   Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, 
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten . Die Erstattung entfällt, wenn die 
Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht . 

  5 .   Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei-
gen-Millimeter umgerechnet . 

  6 .   Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, müssen so 
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, 
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist . Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen 
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf .

  7 .  Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen 
angrenzen . Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, 
werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht . 

  8 .   Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses  – und 
Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich 
gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist . Dies gilt auch für Aufträ-
ge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden . Beilagenaufträge sind für 
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend . Beilagen, die durch 
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken, 
werden nicht angenommen . Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt . 
Werben Beilagen für zwei oder mehrere Firmen, werden sie wie zwei oder mehrere Beilagen berechnet .

  9 .  Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist 
der Auftraggeber verantwortlich . Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der 
Verlag unverzüglich Ersatz an . 

  Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebenen Möglichkeiten . 

10 .  Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck 
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem 
Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde . Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte 
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber 
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages .

       Schadenersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadenersatzansprü-
che aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens 
und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt . Dies gilt nicht für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen . Eine Haf-
tung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt .  

       Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch  nicht für grobe Fahrlässigkeit von 
Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem 
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigen entgelts beschränkt . 

       Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang 
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden . 

11 .  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert . Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für 
die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge . Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm 
innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden . 

12 .  Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche 
Abdruckhöhe der Berechnung zu Grunde gelegt . 

13 .  Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach 
Veröffentlichung der Anzeige, übersandt . Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom 
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist 
oder Vorauszahlung vereinbart ist . Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt . 

14 .  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet . Der Verlag kann 
bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und/
oder für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen . Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zah-
lungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel 
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig 
zu machen . 

15 .  Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg . Je nach Art und Umfang des Anzei-
genauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert . Kann ein 
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verla-
ges über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige . 

16 .  Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu ver-
tretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen .

17 .  Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preis-
minderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden 
In sertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn 
eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die 
durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird . Eine 
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie 

 bei einer Auflage bis zu 50 .000 Exemplaren 20 v . H .,

 bei einer Auflage bis zu 100 .000 Exemplaren 15 v . H .,

 bei einer Auflage bis zu 500 .000 Exemplaren 10 v . H .,

 bei einer Auflage über 500 .000 Exemplaren 5 v . H . beträgt .

Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften



  Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem 
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte . 

18 .   Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die 
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an . Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur 
auf dem normalen Postweg weitergeleitet . Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt . Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet . Wertvolle Unterlagen sendet 
der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein . Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht 
eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu 
öffnen . Briefe, die das zulässige Format DIN A4 (Gewicht 100 g) überschreiten sowie Waren-, Bücher-, 
Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegen-
genommen . Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart 
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt .

Die Chiffregebühr wird als Verwaltungspauschale erhoben auch wenn keine Offerten eingehen . Versand der 
Chiffreunterlagen 2-mal wöchentlich .

19 .  Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt . Die Pflicht zur 
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages . 

20 .  Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages .

  Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-
rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages . Soweit Ansprüche des 
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz . Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch 
bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist 
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart .

a)  Bei Änderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft .

b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrech-
nungen mit dem Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten . Die vom Verlag gewährte 
Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden .

c)  Für die Gesamtausgabe sowie für die Einzelausgaben sind gesonderte Abschlüsse zu tätigen . Einzeldispo-
sitionen für Einzelausgaben werden im Rahmen eines für die Gesamtausgabe vorliegenden Abschlusses 
rabattiert, zählen jedoch nicht zu dessen Erfüllung . Ab 150 .000 mm ist Einzelkalkulation unter bestimmten 
Umständen möglich . Für die Gewährung eines Konzernrabattes für Tochtergesellschaften ist der schriftliche 
Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich . Der Verlag gewährt Konzernrabatt 
nur bei privat-wirtschaftlich organisierten Zusammenschlüssen . Dies gilt nicht für den Zusammenschluss 
verschiedener selbstständiger hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschlüssen, bei denen Körper-
schaften des Öffentlichen Rechts beteiligt sind .

d)  Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt an, 
haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeführt oder getäuscht wird . Eine Haftung ist auch 
ausgeschlossen, wenn eine nicht sofort erkennbare Täuschung durch Unberechtigte vorliegt .

  Durch die Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung 
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige bezieht, zu 
tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs . In jedem Fall haftet der Auftraggeber 
von Anzeigen und Beilagen für Weiterungen und Schädigungen, die sich für den Verlag, insbesondere auf 
Grund presserechtlicher Vorschriften, aus dem Inhalt ergeben können .

  Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewährt, wenn der Besteller nicht 
vor der nächsten Einschaltung auf den Fehler hinweist .

e)  Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenaufträgen von Mitbewerbern kann weder für eine bestimmte 
Ausgabe noch für einen bestimmten Zeitraum zugesichert werden .

f)   Abbestellungen und Änderungen müssen schriftlich erfolgen und spätestens zum Anzeigenschlusstermin 
der betreffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen . Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen bzw . bei telefo-
nisch veranlassten Änderungen oder mangelhaften Unterlagen übernimmt der Verlag keine Haftung für die 
Richtigkeit der Wiedergabe . Für rechtzeitige Lieferung des Textes ist der Werbungtreibende verantwortlich . 
Für nicht oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigen leistet der Verlag keinen Schadensersatz .

g)  Satzkosten für rechtzeitig abbestellte Anzeigen stellt der Verlag in Rechnung . Rückzuzahlende Anzeigenbe-
träge werden um diese Satzkosten gekürzt .

h)  Der Anspruch auf rückwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf 
der Jahresfrist geltend gemacht wird .

i)  Der Verlag ist unter wichtigen Umständen berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses 
das Erscheinen der Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vor-
auszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen, 
ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Ansprüche gegen den Verlag erwachsen .

  Bei neuen Geschäftsverbindungen oder bei Zahlungsverzug behält sich der Verlag das Recht vor, die Veröf-
fentlichung der Anzeigen und Beilagen von der Vorauszahlung abhängig zu machen .

 j)  Anzeigen- und Beilagenaufträge von Einzelhandel, Handwerk und von gewerblichen Unternehmen, die im 
Verbreitungsgebiet ansässig sind, dazu zählen auch selbstständig werbende Filialbetriebe und Zweignieder-
lassungen, werden über Werbungsmittler zum Grundpreis angenommen und verprovisioniert . Ein Provisi-
onsanspruch besteht nur dann, wenn der  Werbungsmittler alle mit der Auftragsabwicklung zusammenhän-
genden Arbeiten selbst durchführt .

  k)  Für Sonderveröffentlichungen (Beilagen und Kollektive) können abweichende Preise festgelegt werden . Der 
Verlag behält sich ferner das Recht vor, fehlerhafte Abrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach 
Rechnungsstellung zu berichtigen . Er behält sich auch das Recht vor, Inserate aus umbruchtechnischen 
oder anderen Gründen in mehr als den bestellten Ausgaben zu veröffentlichen .

 l)  Platzierungszusagen können nur unter Vorbehalt gegeben werden . Dies gilt insbesondere für Farbanzeigen 
und Anzeigen, die auf einer rechten Seite platziert werden sollen . Hier spielen für die Vergabe der Gesamt-
umfang, die Anzahl der zu platzierenden (Farb-)Anzeigen wie auch die dadurch bedingt zur Verfügung 
stehenden (Zusatzfarb-)Druckwerke eine wesentliche Rolle .

m)  Anzeigen, die in den Anzeigenblättern kombiniert mit den Zeitungstiteln erscheinen, werden mit dem Zei-
tungsabschluss rabattiert, zählen aber nicht zum Abschlussvolumen .

n) Der Verlag darf Anzeigen auch ohne Rücksprache mit dem Auftraggeber im Internet veröffentlichen .

o)  Mit Aufgabe einer Anzeige erklärt sich der Inserent damit einverstanden, dass die für die Veröffentlichung 
und Abrechnung der Anzeige notwendigen Daten digital gespeichert werden, auf Grund der gesetzlichen 
Aufbewahrungsfristen auch über den Zeitpunkt der Vertragserfüllung hinaus .

p)  Digitale Druckunterlagen müssen den Erfordernissen des Verlages vollständig entsprechen . Für Abweichun-
gen von Verlagserfordernissen, fehlerhafte Dateien, fehlende Auftragsunterlagen und Andrucke sowie für die 
fehlerhafte Übermittlung via ISDN, Internet, etc . übernimmt der Verlag keine Haftung, es sei denn bei Vor-
satz oder grober Fahrlässigkeit des Verlages, seiner Vertreter oder Erfüllungsgehilfen .

 q)  Für Online-Aufträge gelten die AGB’s von Idowa-Online: www .idowa .de/agb

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages
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München

Rosenheim

Landshut

Straubing

Cham

Ingolstadt

Augsburg MUC

Das Verbreitungsgebiet der Mediengruppe befindet sich 
innerhalb der Metropolregion München, die sich über die 
Landeshauptstadt hinaus auch über angrenzende Regionen,  
u. a. Ingolstadt, Landshut und Dingolfing-Landau erstreckt.

Aus dem Umland pendeln täglich ca. 350.000 Menschen in die 
dynamisch wachsende Stadt München, die mit ihrer Innovations- 
und Wirtschafskraft Impulsgeber für die Entwicklung Bayerns ist.

Die wirtschaftliche Stärke der Metropolregion strahlt dabei 
aus bis Niederbayern und die Oberpfalz: diese Regionen  
verzeichnen aktuell die niedrigste Arbeitslosenquote in 
ganz Europa! 
(Quelle: Eurostat, 2016).

Die Lebensqualität in unseren Regionen ist dabei überdurch-
schnittlich hoch. Eine Kulturlandschaft mit bewegter Geschich-
te, faszinierender Natur und einer Vielzahl an Veranstaltungen 
aus den Bereichen Kultur, Sport und Brauchtum schaffen ein 
einzigartiges Umfeld, in dem man gerne lebt und tief ver-
bunden mit der Heimat ist.

Mit Ihrer Werbung in unseren Medien treffen Sie daher auf eine 
solide, mobile und kaufkräftige Zielgruppe. Regelmäßig wird 
dieser Aspekt durch Kaufkraft-Analysen der GfK bestätigt.

350.000
PENDLEr

AttrAKtIvE KOMBINAtIONSANgEBOtE 
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Titel ZIS-Code* verbr. Auflage** davon
  lt. IVW II/2017 ePaper

Kombi AZ 104862 Mo.-Sa. 121.868 2.525 
mit den Tageszeitungen  Mo.-Fr. 119.670 2.525  
der Mediengruppe  Sa. 130.487 2.525

  *ZIS = Zeitungs-Informationssystem der ZMG
** Auflagen beinhalten auch die ePaper
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Media-Analyse: Reichweite und Nutzung 

Eine Zeitungsausgabe wird von mehreren 
Personen gelesen:
3,5 Leser pro verkauftem Exemplar erhöhen den  
Beachtungswert von Anzeigen und Beilagen deutlich!

Ausführliche Informationen auf Anfrage!

64,6 %  Exklusivleser

67,0 % Hauptverdiener

72,6 % Urban

79,2 % gehen ins Theater, Konzert und zu 
 kulturellen Veranstaltungen

rd. 45%
Abo rd. 20%

Kiosk

rd. 30%
Stumme 
Verkäufer

rd.

5%

Quelle MA 2017

Die Abendzeitung erreicht

164.000 Leser 
pro Ausgabe

Altersstufen unserer Leser

22,3%
14 – 29 Jahre

41,5%
30 – 59 Jahre

36,2%
60 Jahre und 

älter
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Nielsen I
Schleswig-Holstein, Hamburg

HaWei Hansmann Weihe 
media crew GmbH
Goldbekplatz 3 
22303 Hamburg

Telefon 040/63689-227 
Telefax 040/63689-229

info@hawei-media-crew .de
www .hawei-media-crew .de

Nielsen IIIa
Hessen, Rheinland-Pfalz, 
Saarland

Verlagsbüro
Leo Krimmer GmbH
Am Lindenbaum 24 
60433 Frankfurt/Main

Telefon 069/530908-0 
Telefax 069/530908-50

frankfurt@krimmer .com
www .krimmer .com

Nielsen IV
Bayern

Schaible 
MedienPartner GmbH
Pasinger Straße 2  
82152 Planegg

Telefon 089/173007-0 
Telefax 089/173007-70

bayern@medienpartner .net
www .medienpartner .net

Nielsen II
Nordrhein-Westfalen

Paßmann 
MedienPartner GmbH
Prinzenallee 11a 
40549 Düsseldorf

Telefon 0211/542181-0 
Telefax 0211/542181-70

nrw@medienpartner .net
www .medienpartner .net

Nielsen IIIb
Baden-Württemberg

Bischofsberger & Schaible 
MedienPartner GmbH
Friedrichstraße 8 
70736 Fellbach

Telefon 0711/259434-3 
Telefax 0711/259434-44

bawue@medienpartner .net
www .medienpartner .net

Nielsen V, VI, VII
Berlin, Mecklenburg-Vorpommern, 
Brandenburg, Sachsen-Anhalt, 
Sachsen, Thüringen

Verlagsbüro 
Leo Krimmer GmbH
Bülowstraße 66 
10783 Berlin

Telefon 030/893827-0 
Telefax 030/893827-33

berlin@krimmer .com
www .krimmer .com

Bundesweite Service-Büros


